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MARKETING DE

INSURGENCIA

(!

Pasion por el proposito de marca.
Rapidez en latoma de decision.
Velocidad en la ejecucion.
Mentalidad de challenger.
Obsesion por los clientes.
Resiliencia, resilienciay mas
resiliencia.
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i EL CONTENIDO
ES EL REY
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OPTIMIZACION EN TIEMPO
REAL DEL FUNNEL

e

e

La planificacion
mas larga es un
sprint

FOCO EN UN KPI
A LAVEZ

>










FOCO EN EL
CONSUMIDOR

OBSESION POR
LA UX
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ESTRATEGIA
/: WoR LEDE DATOS ES TU

CRECIMIENTO



EXPERIMENTACION
CONTINUA

NO GANA EL QUE MAS SABE SINO
EL QUE MAS RAPIDO APRENDE

« DISENA

« EXPERIMENTA
« EVALUA

« APRENDE

« ESCALA
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KEEP
CALM

AND

TRY
EVERYTHING



